Familia

MIESIECZNIK WSPOLCZESNEJ RODZINY

OGOLNE WARUNKI

zamieszczania reklam w czasopiSmie Magazyn Familia

Wydawnictwa Edycja Swietego Pawta

§1

1. Postanowienia ogélne

OkreSlenia i definicje:

Ogoblne Warunki — ogdlne warunki zamieszczania reklam w czasopiSmie Familia.
Wydawca — wydawnictwo Edycja Swietego Pawta, wydawca miesiecznika Familia
Czasopismo — miesiecznik Magazyn Familia wydawany przez Edycje Sw. Pawta.
Zleceniodawca — osoba fizyczna lub prawna sktadajgca zlecenie na zamieszcze-
nie reklam w czasopismach wydawanych przez Wydawce,

Reklama — ogloszenie platne przekazane przez Zleceniodawce w celu zamiesz-
czenia w czasopismach wydawanych przez Wydawce,

Umowa — umowa cywilno-prawna zawarta pomiedzy Zleceniodawca a Wydaw-
€3 na umieszczenie Reklamy w Czasopi$mie;

Cennik — dokument w formie elektronicznej lub drukowanej, zawierajacy wy-
kaz cen oraz rabatow za zamieszczenie Reklam oraz zawarte w nim harmono-
gramy sktadania zaméwienia,

§2

II. Odpowiedzialno$¢ Wydawcy i Zleceniodawcy

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tre§¢ zamieszczanych Reklam.

2. Zleceniodawca zapewnia, ze dostarczony przez niego materiat reklamowy nie
narusza czyichkolwiek praw autorskich lub wydawniczych, dobrych obyczajéw
inie stanowi czynu nieuczciwej konkurenciji ani nie narusza praw wtasnosci prze-
mystowej, a w szczegblnosci, ze dysponuje zgoda twdrcy na rozporzadzanie jego
utworem w zakresie niezbednym do realizacji Umowy. W przypadku niezgod-
nosci powyzszych o§wiadczeti ze stanem rzeczywistym, wytaczng odpowiedzial-
no$¢ z tego tytutu ponosi Zleceniodawca. W przypadku skierowania przez osoby
trzecie roszczen wobec Wydawcy z tytutu naruszenia ich praw lub débr osobi-
stych, zwigzanych z publikacja dostarczonego przez Zleceniodawce materiatu
— Zleceniodawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ wobec Wydawcy za zwolnienie
Wydawcy z dtugu zgodnie z art. 392 k.c. oraz zobowiazuje sie do zaspokojenia
uzasadnionych roszczen oséb trzecich. Zleceniodawca ponosi odpowiedzialno$é
za zgodno$¢ Reklamy z postanowieniami ustawy Prawo Prasowe, ustawy o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji oraz innych przepiséw prawnych.

3. Zleceniodawca zobowiazany jest do naprawienia ewentualnych szkéd po-
wstatych po stronie Wydawcy w zwiazku z trescia opublikowanej Reklamy.

4. Wydawcy przystuguje prawo odmowy opublikowania przekazanych mate-
riatéw reklamowych, jezeli ich publikacja bytaby sprzeczna z prawem, dobrymi
Zwyczajami, naruszataby normy etyczne czy moglaby narazi¢ Wydawce na od-
powiedzialnos¢.

5. Wydawca ma takze prawo odméwi¢ zamieszczenia Reklamy jezeli jej tres¢ lub
forma jest sprzeczna z charakterem Czasopisma, a takze kiedy stanowi¢ moze konku-
rencje dla dziatalno$ci prowadzonej przez Wydawce lub podmioty z nim powigzane.

6. O odmowie zamieszczenia Reklamy Wydawca poinformuje Zleceniodawce
w ciggu 7 dni roboczych od dnia otrzymania materiatéw reklamowych. Zlecenio-
dawca ma prawo zmiany odrzuconej Reklamy. W powyzszym przypadku zmiany
w tredci lub w jakosci technicznej materiatéw reklamowych Zleceniodawca do-
konuje na swéj koszt.

7. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy publikacji
Reklamy bez podania przyczyny.

8. Wydaweca nie ponosi odpowiedzialno$ci w stosunku do Zleceniodawcy za brak
realizacji uméwionej lub zaméwionej publikacji w przypadku dziatania sit wyzszych,
ktére zaktcity czeSciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje Czasopisma lub
zaprzestania wydawania Czasopisma, w ktérym Reklama miata by¢ opublikowana.

§3

III. Przyjecie i realizacja zlecenia

1. Przyjmowanie do publikacji Reklam oraz zamieszczanie ich przez Wydawce
w Czasopi$mie dokonywane jest na podstawie zaméwienia Zleceniodawcy lub
Umowy, zgodnie z niniejszymi Ogélnymi Warunkami i obowiazujacymi przepi-
sami prawnymi.
2. W przypadku zawarcia ze Zleceniodawca umowy nha publikacje Reklam
w pierwszej kolejnosci maja zastosowanie postanowienia tejze Umowy. W punk-
tach nie uregulowanych Umowa obowigzuja niniejsze Ogélne Warunki.
3. Zaméwienie powinno by¢ sporzadzone na formularzu zaméwienia dostar-
czonym przez Wydawce lub na papierze firmowym Zleceniodawcy i zawiera¢
nastepujace informacje:
-nazwa i kolejne numery Czasopisma, w ktérym Reklama ma zosta¢ za-
mieszczona,
- lo§¢ publikacii,
- wielkos¢ i format zamawianej Reklamy,
- miejsce zamieszczenia Reklamy (oktadka badZ Srodek Czasopisma),
- forma i termin ptatnosci,
- dane osoby upowaznionej przez Zleceniodawce do realizacji danego za-
moéwienia,
- pieczed firmowa oraz podpis osoby upowaznionej do zaciagania zobowiazan.
4. W przypadku, gdy Zleceniodawca podejmuje po raz pierwszy wspdiprace
z Wydawca, zobowiazany jest on dostarczyc¢:
W przypadku oséb prawnych
- kopie wypisu z Krajowego Rejestru Sadowego,
- regon,
- decyzje o nadaniu NIP.
W przypadku oséb fizycznych
- aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;,
- regon,
- kserokopie dowodu osobistego,
- decyzje o nadaniu numeru NIP.
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5. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian w zaméwieniu dotycza-
cych tredci lub formy Reklamy. W takim wypadku Zleceniodawca, w formie
pisemnej zawierajacej doktadny opis planowanych zmian powiadomi Wydawce
nie pézZniej niz w terminach okreslonych jako ,termin ztozenia zamdéwienia”
i opisanych w Cenniku.

6. W wypadku przekroczenia tego terminu, Wydawca ma prawo do realizacji
zaméwienia w jego pierwotnej wersji. Zleceniodawca jest zobowigzany do za-
ptaty wynagrodzenia w petnej wysokosci.

7. Wydawca ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian, jezeli ich wprowa-
dzenie okaze si¢ niemozliwe ze wzgledéw technicznych lub z uwagi na inne
zobowiazania Wydawcy i nie bedzie ponosit z tego tytutu jakiejkolwiek odpo-
wiedzialno$ci wobec Zleceniodawcy.

8. Zaméwienie winno by¢ ztoZone przez Zleceniodawce w formie pisemnej za
poSrednictwem poczty lub faksem.

9. Wydawca potwierdza pisemnie otrzymanie zaméwienia i okre$la termin na-
destania materiatéw reklamowych, cene z uwzglednieniem ewentualnych raba-
téw, a takze date publikacji. Jezeli uwzglednienie proponowanej przez Zlecenio-
dawce daty publikacji jest niemozliwe, Wydawca zaproponuje inny termin.

§4

IV. Materialy reklamowe

1. Zleceniodawca dostarczy Wydawcy materiaty reklamowe nie pdZniej niz
w terminach okreslonych jako data ztoZenia materiatéw opisanych w Cenniku.
Date publikaciji ustala sie na podstawie terminarza ukazywania si¢ Czasopisma.
2. ZamG6wienie na umieszczenie wkiadek i innych niestandardowych form Re-
klamy, stosowanie specjalnych farb i formatéw, wymaga odrebnych uzgodniet
i kalkulacji.

3. Na zadanie Zleceniodawcy Wydawca moze réwniez zamie$ci¢ prébki rekla-
mowanego towaru. Prébki beda dostarczone na koszt i ryzyko Zleceniodawcy.
Zleceniodawca odpowiada za jako$¢ dostarczonych prébek. Jezeli na skutek
ztej jakosci prébek ulegnie uszkodzeniu co najmniej 0,5% naktadu Czasopisma,
Zleceniodawca zobowiazuje sie do pokrycia strat i kosztéw powstatych z tego
tytutu dla Wydawcy.

4. Termin waznosci prébek powinien by¢ co najmniej o 2 m-ce dtuzszy niz data
publikacji Czasopisma, w ktérym w/w prébki beda zamieszczane.

5. Materiaty reklamowe Zleceniodawca przedstawi w formie gotowej do druku,
W postaci elektronicznej, zgodnej z wymogami okreslonymi w parametrach tech-
nicznych materiatéw reklamowych stanowiacych integralny element Cennika.
Koszt przygotowania materiatéw reklamowych spoczywa na Zleceniodawcy.

6. W przypadku odrzucenia projektu Reklamy Wydawca moze zaproponowac
poprawki lub ztozy¢ oferte wykonania nowego projektu w oparciu o odrebna
umowe zlecenia lub wyznaczy¢ Zleceniodawcy dodatkowy termin na dostar-
czenie poprawionych materiatéw reklamowych.

7. Wydawca moze odstapi¢ od Umowy bez konsekwencji finansowych. Ocena
jako$ci poziomu artystycznego, technicznego oraz charakteru Reklamy odpo-
wiadajacego profilowi Czasopisma nalezy do Wydawcy.

8. Wydawca nie ma prawa dokonywania zmian w materiatach reklamowych
bez wiedzy i zgody Zleceniodawcy.

9. Zleceniodawca ma prawo, za zgoda Wydawcy, dokona¢ na wiasny koszt
zmiany w materiatach reklamowych. Dokonanie zmian w materiatach reklamo-
wych po zamknieciu numeru Czasopisma do druku nie jest mozliwe.

10. Zleceniodawca moze zrezygnowa¢ z publikacji Reklamy bez konsekwen-
cji finansowych w terminie do 2 tygodni przed data dostarczenia materiatéw
w uzgodnionym terminie. Jezeli Zleceniodawca odstapi od Umowy z przyczyn
niezaleznych od Wydawcy w terminie 7 dni przed data dostarczenia materia-
16w, jest zobowigzany do natychmiastowej zaptaty 50% ceny. Po uptywie tego
terminu Zleceniodawca jest zobowiazany do zaptaty 100% ustalonej ceny.
W przypadku zamieszczenia Reklam na oktadkach Czasopisma wyzej wymie-
nione terminy zostaja wydtuzone o 2 tygodnie.

11. W przypadku zmniejszenia ilo$ci zaméwionych Reklam Zleceniodawrca traci
prawo do przyznanych mu rabatéw. Wydawca wystawi odpowiednio skorygo-
wane faktury obejmujace réwniez wczesniej opublikowane Reklamy.

12. Rezygnacja z zaméwienia przez Zleceniodawce odbywa sie na piSmie pod
rygorem niewaznosci.

§5

V. Odpowiedzialnos$¢ i reklamacje

1. Wydawca zapewnia dobra jako$¢ druku Czasopisma.

2. Wydawca nie odpowiada za wady jakosciowe druku zaméwionej Reklamy
ujawnione w poszczegélnych egzemplarzach Czasopisma i nie przekraczajacej
5 % catego nakfadu.

3. Wydawca nie odpowiada za opéZnienie publikacii lub wady druku spowodo-
wane niewtasciwg tredcia lub jakoscia materiatéw reklamowych.

4. Wydawca nie odpowiada za szkody powstate z powodu dostarczenia przez
Zleceniodawce wadliwych materiatéw reklamowych.

5. Zleceniodawca ma prawo ztozenia reklamacji, w formie pisemnej, w termi-
nie 14 dni od daty publikacji. Reklamacja zostanie rozpatrzona przez Wydawce
w terminie do 14 dni.

Niedotrzymanie terminu reklamacji lub brak wymaganej formy pisemnej powo-
dowacé bedzie utrate przez Zleceniodawce prawa do reklamacji danej Reklamy.

6. Reklamacja powinna opisywa¢ w sposéb szczegétowy rodzaj wad lub usterek
opublikowanej Reklamy.

7. Ztozenie przez Zleceniodawce reklamacji nie powoduje wstrzymania obo-
wiazku Zleceniodawcy zaptaty za kolejne przyjete do publikacji Reklamy.

8. Zleceniodawcy nie przystuguja zadne roszczenia w przypadku btedu powsta-
tego w wyniku niejasnych instrukcji Zleceniodawcy lub wad w dostarczonych
materiatach.

9. Odpowiedzialno$¢ Wydawcy za techniczne znieksztatcenia lub wade druku
zmieniajaca sens Reklamy ograniczona jest do warto$ci ztozonego zaméwienia
z uwzglednieniem przyznanych rabatéw.

10. Wydawca zobowiazuje sie do archiwizowania materiatéw ogtoszeniowych
na no$nikach elektronicznych przez okres co najmniej 3 miesiecy od daty pub-
likacii.

§6
VI. Ceny i warunki ptatnosci

1. Cene za zamieszczenie Reklamy okreéla Cennik stanowiacy zatacznik do
ogdlnych warunkéw. Wydawca moze udzieli¢ Zleceniodawcy rabatu, ktérego
wysoko$¢ okreSlana jest indywidualnie i zalezy od wielkoSci, czestotliwosci
zamowienl oraz od wysoko$ci wptaconego zadatku.

2. Wydawca moze uzalezni¢ wykonanie zlecenia od wptaty przedptaty w umé-
wionej wysokosci.

3. W przypadku nie uiszczenia przedptaty w okreslonym terminie Wydawca
zastrzega sobie prawo anulowania ustalonego rabatu za przedptate lub wstrzy-
mania publikacji Reklamy.

4. Wydawca wystawia i wysyta fakture w ciagu 7 dni od pierwszego dnia sprze-
dazy Czasopisma. Zleceniodawca uiszcza zaptate w terminie 14 dniowym od
dnia wystawienia faktury. Za termin zaptaty uwaza sie date uznania rachunku
Wydawcy. W przypadku opéZnienia zaptaty Wydawca naliczy odsetki w wyso-
kosci ustawowej.

5. Wydawca ma prawo odméwi¢ dalszej publikacji Reklam w przypadku nie-
zaplacenia w terminie przez Zleceniodawce faktur za zamieszczenie poprzed-
nich Reklam. Wydawca ma prawo uzalezni¢ dalsze publikacje Reklam od zapta-
ty catosci lub czedci naleznosci przed wykonaniem pozostatych publikacji. Za
szkody Zleceniodawcy powstate wskutek okoliczno$ci okreslonych w postano-
wieniach poprzednich Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci.

§7
VII. Postanowienia koricowe
1. W razie zaistnienia sporéw dotyczacych publikacji Reklam beda one roz-

strzygane przez sad powszechny wiasciwy dla siedziby Wydawcy.
2. Niniejsze Ogélne warunki wchodza w Zycie z dniem 1 stycznia 2008 roku.
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